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ЗАДАНИЕ
на производственную практику
(практику по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности)
обучающемуся гр. 3-60з Иванову Владимиру Васильевичу

1. Место проведения практики: ООО «Ромашка», г. Иваново
2. Способ проведения практики: стационарная или выездная
3. Содержание практики:
a) общее задание:
· изучение миссии и целей организации, ее отраслевой принадлежности, сферы и видов деятельности, основных продуктов или услуг;
· характеристика организационно-правовой формы, изучение учредительных документов организации, нормативных и правовых документов, регламентирующих деятельность организации, в том числе документов, относящихся к сфере маркетинга;
· анализ организационной структуры, состава основных подразделений организации и взаимосвязей между ними;
· анализ сведений о кадровом составе организации, квалификационных требованиях к персоналу, методах и технологиях управления персоналом в организации;
· характеристика внешней среды, выявление сильных и слабых сторон организации, описание рыночных возможностей и основных рисков, связанных с деятельностью организации, определение направлений развития организации;
· анализ процессов сбора и обработки информации, организации документооборота, информационно-коммуникационных технологий, информационных справочных систем, применяемых организацией;
· характеристика инновационной деятельности, анализ документов, оформляемых при внедрении инноваций;
· описание механизмов подготовки, заключения и контроля исполнения договоров и контрактов в организации;
· моделирование одного или нескольких бизнес-процессов в организации;
· описание элементов маркетинговой стратегии и ее взаимосвязи с другими функциональными стратегиями организации;
· анализ основных экономических и маркетинговых показателей деятельности организации в динамике за период до 3 лет;
б) индивидуальное задание: (выбрать не менее двух пунктов по согласованию с руководителем практики)
· анализ результатов маркетинговых исследований организации;
· анализ потребностей целевой аудитории организации;
· анализ конкурентной структуры рынка;
· анализ сегментирования рынка;
· анализ позиционирования организации на рынке;
· анализ ассортиментной политики организации;
· анализ ценовой политики в организации;
· анализ сбытовой политики организации;
· анализ маркетинговых коммуникаций организации;
· анализ рекламной деятельности организации;
· анализ системы стимулирования сбыта организации;
· анализ системы прямых продаж организации;
· анализ программы лояльности потребителей организации;
· анализ деятельности организации в сфере интернет-маркетинга;
· анализ взаимодействия организации с потребителями в социальных сетях;
· анализ маркетинговых планов организации;
· анализ составления маркетингового бюджета в организации;
· анализ системы маркетингового аудита в организации.


	Задание принял к исполнению
	
	В.В. Иванов

	
	
	

	Руководитель от университета
	
	[bookmark: _GoBack]Е.О. Грубов



