
 

 

 

 

 



Контрольная работа по курсу «Маркетинг» для студентов заочного отделения  имеет цель 

выявить знания по данной дисциплине, полученные студентами самостоятельно. 

Контрольная работа состоит из трех заданий. 

При выполнении теоретической части контрольной работы требуется достаточно полно 

осветить рассматриваемые вопросы теории маркетинга. Для этого следует подобрать необходимую 

литературу по соответствующей теме, не ограничиваясь изучением только обязательных источников. 

Рекомендуется использовать материалы периодической печати (статьи в газетах, журналах, 

специальных изданиях, Интернете). Для выполнения третьего задания следует в обязательном порядке 

применять практические материалы своего или иного предприятия (фактические данные). В 

зависимости от начальной буквы своей фамилии  студенты  выполняют следующие варианты 

контрольной работы:   

 

Начальная буква 

фамилии студента 

№ варианта Начальная буква 

фамилии студента 

№ варианта 

А,Б 1 Н,О 7 

В,Г 2 П,Р 8 

Д,Е,Ё 3 С,Т,У 9 

Ж,З 4 Ф,Х,Ц 10 

И,К 5 Ч,Ш,Щ 11 

Л,М 6 Э,Ю,Я 12 

 

   

Варианты контрольных работ 

Вариант № 1 

 

1. История развития маркетинга. 

2. Виды и способы сбора маркетинговой информации. 

3. Задача - проанализируйте конкурентов вашего  предприятия. 

 

Вариант № 2 

 

1. Виды маркетинговых стратегий. 

2. Система Public relations. 

3. Задача – перечислите  признаки, по которым можно просегментировать потребителей вашего  

предприятия 

                     



         Вариант № 3 

 

1. Концепции управления маркетинга. 

2. Значение и методы анализа конкурентной ситуации. 

3. Задача – разработайте анкету опроса потребителей вашего предприятия  

 

Вариант № 4 

 

1. Комплекс маркетинга и его составляющие элементы. 

2. Значение и методы сегментирования рынка. 

3. Задача – охарактеризуйте  маркетинговую концепцию  вашего предприятия. 

 

Вариант № 5 

 

1. Виды маркетинговых стратегий.  

2. Реклама. 

3. Задача – проанализируйте  товарную политику вашего  предприятия 

 

Вариант № 6 

 

1. Конъюнктура товарного рынка.  

2. Товарная политика. 

3. Задача – проанализируйте  стратегию маркетинга, применяемую на вашем предприятии 

 

Вариант № 7 

1. Значение, структура и методы маркетинговых исследований. 

2. Стратегии охвата рынка. 
3. Задача – опишите, на какой стадии  жизненного цикла  находятся товары вашего предприятия 

 

Вариант № 8 

1. Значение маркетинга в деятельности предприятия. 
2. Инструменты товарной политики предприятия. 

3. Задача – проанализируйте  сбытовую деятельность вашего предприятия 

Вариант № 9 

 

1. Коммуникационная политика фирмы. 

2. Сущность позиционирования товара на рынке. 

3. Задача – опишите способ организации  маркетинговой службы на вашем предприятии 

 

 



Вариант № 10 

1. Ценовая политика фирмы. 
2. Понятие  «жизненного цикла» товара. 

3. Задача – проанализируйте  стратегию охвата рынка, применяемую на  вашем предприятии 

 

Вариант № 11 

1. Окружающая среда маркетинга. 

2. Значение и структура стратегического плана маркетинга фирмы. 

3. Задача – проанализируйте  ценовую политику вашего  предприятия 
 

Вариант № 12 

1. Виды каналов распределения. 

2. Организация маркетинга на предприятии. 

3. Задача - проанализируйте  рекламную политику вашего  предприятия 
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