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Инструкция для студентов, выполняющих письменное контрольное задание
Перед выполнением письменного контрольного задания (далее - ПКЗ) по дисциплине «Маркетинг территорий» студенту необходимо ознакомиться с учебной и научной литературой, периодическими изданиями по вопросам использования маркетинговых технологий в управлении социально-экономическим развитием территорий. Целесообразно использовать Интернет ресурсы, рекомендованные рабочей программой дисциплины и настоящей инструкцией.
Работа должна быть выполнена студентом самостоятельно, не допускается переписывание страниц учебно-методической и иной литературы, а также работ других студентов. Одинаковые работы оцениваться не будут. Ответы на вопросы ПКЗ следует формулировать ясно и четко, при использовании каких-либо материалов, необходимо давать ссылки на источники, оформленные в соответствии с правилами оформления библиографических списков и библиографических ссылок.
При оформлении работы в титульном листе обязательно должны быть указаны: наименование образовательной организации, наименование факультета, кафедры, наименование учебной дисциплины, по которой выполняется задание, ФИО студента, номер группы, вариант ПКЗ, а также ФИО преподавателя, осуществляющего проверку ПКЗ.
Объем ПКЗ должен быть 6-8 страниц печатного текста.

ПКЗ выполняется в редакторе Word шрифтом Times New Roman 14 пт.  через 1,5 интервала. Постраничные сноски оформляются через один интервал, 10 пт. При этом соблюдаются следующие размеры полей: верхнее, нижнее, правое – 2см, левое – 3 см. 

В работе используется сплошная нумерация страниц. Каждый структурный элемент ПКЗ начинается с новой страницы. Разделы должны быть пронумерованы арабскими цифрами в пределах всей работы. 

Вариант ПКЗ выбирается по первой букве фамилии студента:

	А, Б, В, Г, Д 
	1 вариант

	Е, Ж, З, И, К
	2 вариант

	Л, М, Н, О, П
	3 вариант

	Р, С, Т, У, Ф
	4 вариант


	Х, Ц, Ч, Ш, Щ , Ы, Э, Ю, Я
	5 вариант


Каждое задание имеет соответствующий вес, указанный в таблицах вариантов заданий. Максимально возможный балл за ПКЗ  – 100 баллов.

При оценке выполненного задания принимаются во внимание следующие критерии:

- правильность и полнота ответа;

- логичность построения и ясность изложения;
- корректность заимствования;
- наличие ссылок на использованные источники.

Список основной литературы

1. Арженовский, И. В. Маркетинг регионов [Электронный ресурс] : учеб. пособие / И. В. Арженовский. - Москва : Юнити-Дана, 2015. - 135 с. - Доступ из Унив. б-ки ONLINE. - Режим доступа : http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=114711, требуется авторизация (дата обращения : 14.11.2016). - Загл. c экрана.

2. Маркетинг территорий: учеб. и практикум для акад. бакалавриата : учеб. для студентов вузов, обучающихся по экон. направлениям и специальностям / под общ. ред. О. Н. Романенковой ; Финансовый ун-т при Правительстве РФ. - Москва : Юрайт, 2016. - 262 с.
3. Панкрухин, А. П. Маркетинг территорий / А. П. Панкрухин ; Гильдия маркетологов, Рос. ассоц. маркетинга. - 2-е изд., [доп.]. – Санкт-Петербург : Питер, 2006. - 416.

4. Сачук, Т. В. Территориальный маркетинг : [учеб. пособие] / Т. В. Сачук. – Санкт-Петербург : Питер, 2009. - 368 с.

Список дополнительной литературы

1. Джекобс, Д. Экономика городов / Д. Джекобс ; [пер. с англ. Д. А. Ананьева, Г. М. Васильевой ; под общ. ред. О. Н. Лугового] ; Сиб. гильдия девелоперов и управляющих недвижимостью. - Новосибирск : Культур. наследие , 2008. - 293 с.
2. Имидж России: концепция национального и территориального брендинга : [монография] /; под ред. И. А. Василенко ; Моск. гос. ун-т им. М. В. Ломоносова, Фак. политологии, Каф. рос. политики. - Москва : Экономика, 2012. - 221 с.

3. Коксин, А. П. Маркетинг в системе регионального менеджмента [Электронный ресурс] / А. П. Коксин. - Электрон. дан. – Москва : Лаборатория книги, 2012. - 125 с. - Доступ из Унив. б-ки ONLINE. - Режим доступа : http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=141441, требуется авторизация (дата обращения : 14.11.2016). - Загл. c экрана.

4. Котлер, Ф. Маркетинг менеджмент / Ф. Котлер, К. Л. Келлер ; [пер. с англ. В. Кузин]. - 14-е изд. - Санкт-Петербург : Питер, 2015. - 800 с. - (Классический зарубежный учебник).

5. Логунцова, И. В. Особенности территориального брендинга в российских условиях : [монография] / И. В. Логунцова ; Моск. гос. ун-т им. М. В. Ломоносова, Фак. гос. упр. - Москва : КДУ, 2013. - 111 с.

6. Маркетинг регионов [Электронный ресурс] : учебно-методический комплекс / ФГБОУВПО «Нижегородский государственный архитектурно-строительный университет». - Электрон. дан. - Нижний Новгород : ННГАСУ, 2013. - 31 с. - Доступ из Унив. б-ки ONLINE. - Режим доступа : http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=427481, требуется авторизация (дата обращения : 14.11.2016). - Загл. c экрана.
7. Сагинова, О. В. Кросскультурный маркетинг : учеб. пособие для студентов вузов / О. В. Сагинова, И. И. Скоробогатых, Ж. Дюметц. - Москва : Инфра-М, 2012. - 261 с.

Список учебно-методической литературы

Князева И. В. Маркетинг территорий: курс лекций для студентов очной формы обучения / И. В. Князева, И.В. Бондаренко; Сибирский институт управления РАНХиГС. - Новосибирск, 2016. - 198 с. 
Князева И.В. Хрестоматия по дисциплине «Маркетинг территорий» – Новосибирск – СибАГС, 2006.–114 с.

Список нормативных правовых документов

1. Конституция Российской Федерации принята всенародным голосованием 12.12.1993 (с учетом поправок, внесенных Законами РФ о поправках к Конституции РФ от 30.12.2008 N 6-ФКЗ, от 30.12.2008 N 7-ФКЗ, от 05.02.2014 N 2-ФКЗ, от 21.07.2014 N 11-ФКЗ) // Собр. законодательства РФ. - 2014. - № 31. – Ст. 4398.

2. Федеральный закон от 28 июня 2014 г. N 172-ФЗ "О стратегическом планировании в Российской Федерации"

3. Постановление Правительства РФ от 15 апреля 2014 года N 317 «Об утверждении Государственной программы «Развитие культуры  и туризма на 2013-2020 гг.» 

4. Постановление Правительства Российской Федерации от 15.04.2014 № 316 «Об утверждении государственной программы Экономическое развитие и инновационная экономика». 

Список Интернет-ресурсов

1. Ежегодный рейтинг глобальной конкурентоспособности (The IMD World Competitiveness Yearbook) [Электронный ресурс]. – режим доступа: http://www.imd.org/
2. Индекс глобальной конкурентоспособности (Global Competitiveness Index) [Электронный ресурс]. – режим доступа: http://www.weforum.org/issues/global-competitiveness
3. Информационный портал Агентства стратегических инициатив [Электронный ресурс]. – URL: https://asi.ru (дата обращения 05.04.2016), 

4. Министерство экономического развития Российской Федерации [Электронный ресурс]: офиц. cайт. / М-во экономического развития РФ. -  Электрон. дан.  -  М., 2007 – 2015. - Режим доступа: http://economy.gov.ru/minec/main

5.  Национальный туристический портал [Электронный ресурс]. – URL: https://russia.travel/
6. Портал «Инвестиционный климат РФ». – режим доступа:  https://инвестклимат.рф
7. Портал «Открытое правительство» [Электронный ресурс]. – URL: https://asi.ru http://open.gov.ru 

8. Портал государственных программ [Электронный ресурс]. – URL: https://programs.gov.ru/Portal/

9. Рейтинг Ведение бизнеса» (Doing Business) [Электронный ресурс]. – режим доступа: http://doingbusiness.org/
10. Рейтинг сайтов [Электронный ресурс] // Рейтинговая система Mail.ru / URL: http://top.mail.ru/Rating/State-Authority/Today/Hosts/2.html#49 (дата обращения 03.12.2011).

11. Рейтинги стран и регионов [Электронный ресурс]: информационный экспертно-аналитический портал по основным направлениям и рынкам гуманитарных технологий. – режим доступа: http://gtmarket.ru/research/countries-ranking
12. Сайт Федерального Агентства по туризму [Электронный ресурс]. – URL: http://www.russiatourism.ru 

13. Статистика рейтинга Тор100 [Электронный ресурс] // Рейтинговая система Rambler.ru / URL: http://top100.rambler.ru/ top100/Rambler/ (дата обращения 03.12.2011)

14. Федеральная служба государственной статистики [Электронный ресурс]: офиц. cайт / Федер. служба гос. статистики. - Электрон. дан.  -  М., 2001 – 2015. – Режим доступа: http://www.gks.ru, свободный.

Варианты заданий

Вариант первый

	№№

задания
	Оценка
	Формулировка задания

	1
	10 баллов
	Объясните концепцию территориального маркетинга. Почему появилась необходимость внедрения маркетинговых принципов в управление территории региона

	2
	15 баллов
	Охарактеризуйте различные целевые группы потребителей территории. Проиллюстрируйте на конкретных примерах

	3
	20 баллов
	Перечислите конкретные параметры, символы, эмоциональные характеристики, представляющие бытовой, социально-экономический, деловой и финансовый имидж любого региона России

	4
	25 баллов
	Перечислите и содержательно наполните детерминанты конкурентного преимущества (согласно ромбу М. Портера) любой страны мира (не России)

	5
	30 баллов
	Проведите SWOT-анализ региона, в котором Вы проживаете с учетом конкретных экономических показателей по инфраструктурному блоку


Вариант второй

	№№

задания
	Оценка
	Формулировка задания

	1
	10 баллов
	Перечислите отличительные характеристики различных потребителей территории

	2
	15 баллов
	Приведите примеры и дайте краткую характеристику конкретных хозяйствующих субъектов, функционирующих на различных региональных рынках территории Вашего проживания

	3
	20 баллов
	Проведите позиционирование Вашего региона среди регионов Субъектов федерации Сибирского федерального округа или относительно районов Вашего Субъекта федерации по любым из интересующих Вас показателям (использовать не менее 5 различных показателей).

	4
	25 баллов
	Перечислите и содержательно наполните детерминанты конкурентного преимущества (согласно ромбу М.Портера) любого региона России

	5
	30 баллов
	Разработайте программу ивента (мероприятия), направленного на продвижение Вашего региона среди выбранной Вами целевой группы потребителей


Вариант третий

	№№

задания
	Оценка
	Формулировка задания

	1
	10 баллов
	Представьте какой-либо рейтинг территорий и дайте ему пояснение. Какие параметры закладываются в системообразующие элементы рейтинга?

	2
	15 баллов
	Приведите конкретные примеры, характеризующие внешнюю и внутреннюю среду территориального маркетинга

	3
	20 баллов
	Охарактеризуйте роль региональных Интернет-порталов в продвижении территории. Проиллюстрируйте на конкретных примерах 

	4
	25 баллов
	Оцените сложившийся имидж региона, в котором Вы проживаете, по видам и степени выраженности. Сформулируйте задачи по улучшению имиджа региона.

	5
	30 баллов
	Проведите SWOT-анализ региона, в котором Вы проживаете с учетом конкретных экономических показателей по социальному блоку


 Вариант четвертый

	№№

задания
	Оценка
	Формулировка задания

	1
	10 баллов
	Рассмотрите веб-сайт органов власти Вашего региона и дайте краткую характеристику по параметрам: насыщенность, обновляемость, информационность, актуальность

	2
	15 баллов
	Перечислите имеющиеся и публикуемые в сети Интернет виды рейтингов регионов и территорий. Оцените место территории Вашего проживания в рассмотренных рейтингах.

	3
	20 баллов
	Приведите примеры официальной и неофициальной символики Вашего города.

	4
	25 баллов
	Перечислите и содержательно наполните детерминанты конкурентного преимущества России

	5
	30 баллов
	Разработайте программу ивента (мероприятия), направленного на продвижение Вашего региона среди выбранной Вами целевой группы потребителей


Вариант пятый

	№№

задания
	Оценка
	Формулировка задания

	1
	10 баллов
	Приведите примеры международных рейтингов конкурентоспособности. Обозначьте место России. 

	2
	15 баллов
	Дайте маркетинговую характеристику регионального портала Вашего территориального образования

	3
	20 баллов
	Перечислите конкретные параметры, символы, эмоциональные характеристики, представляющие бытовой, социально-экономический, деловой и финансовый имидж любой страны мира (не России)

	4
	25 баллов
	Перечислите и содержательно наполните детерминанты конкурентного преимущества (согласно ромбу М. Портера) любой страны мира (не России)

	5
	30 баллов
	Разработайте программу мероприятий, направленных на повышение инвестиционной привлекательности Вашего региона.


