Наименование дисциплины: «МАРКЕТИНГ»

Выполнение контрольной работы
Контрольная работа является одной из форм контроля учебной работы. Цель контрольной работы - закрепить теоретические и практические знания, полученные студентом. Качество содержания контрольной работы и уровень ее защиты отражают умение ориентироваться как в категориальном аппарате и проблематике рассматриваемого предмета, так и в хозяйственной практике. 
Студент выбирает вариант контрольной работы в соответствии с таблицей приведённой ниже.
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Вариант 1.
1. Понятие и исходные идеи маркетинга.
2. Товарная реклама. Основные требования к ней.
3. Иерархия потребностей требует, чтобы руководитель:
А. Понимал, что необходимо периодически повышать зарплату, удовлетворяя потребности человека в социальном статусе.
Б. Попытался выяснить, что стимулирует работника.
В. Сосредоточился на эгоистических интересах человека.
Г. Позаботился о гарантиях безопасности.





Рекомендуемая литература
Основная литература
1. Годин, А.М.   Маркетинг: Учебник (гриф). - 9-е изд., перераб. и доп. - М. : Дашков и К, 2012. - 656с.
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 База периодических электронных изданий
1. Коллекция подписных российских научных журналов на НЭБ
2. Российские открытые научные журналы на платформе eLIBRARY.RU
3. Электронная база данных российских журналов компании East View
4. Springer on eLibrary.Ru
5. http://www.marketing.spb.ru/
6. проект www.cfin.ru., «Энциклопедия маркетинга»
7. http://ateh.h12.ru/ , новости по маркетингу и менеджменту
8. http://www.mstudy.ru/ Сайт содержит тематические разделы по различным маркетинговым направлениям и публикациям: промышленный маркетинг, маркетинг услуг, стратегический маркетинг, общие вопросы маркетинга
9. http://www.mm.com.ua/russianMarketingMix - Журнал по маркетингу и рекламе. Сайт содержит большое количество разделов, массу полезной и актуальной информации по маркетингу.


7.4. Электронно-библиотечные системы (ЭБС)
1. КнигаФонд – www.knigafund.ru
2. Библиотека университета «Дубна» онлайн – www.biblioclub.ru
3. Ibooks – http://ibooks.ru
4. ZNANIUM – www.znanium.com
5. IPRbooks – www.iprbookshop.ru
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